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(Poczqtek posiedzenia o godzinie 18 minut 36)

(Posiedzeniu przewodniczy przewodniczgcy Jerzy Chroscikowski)

Przewodniczacy Jerzy Chroéscikowski:

Witam na posiedzeniu Komisji Rolnictwa i Ochrony Srodowiska pana ministra
Marka Chrapka. Mito mi, ze pan minister nie tylko dat pismo upowazniajace, ale tez
sam do nas dotart. W pismie upowazniony jest dyrektor Departamentu Doradztwa,
Oswiaty Rolniczej i Nauki w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, pan Karol Kra-
jewski, ktorego réwniez witam. Mito nam réwniez gosci¢ pana Wiestawa Podyme, za-
stepce dyrektora. Witam serdecznie.

Sa wsérod nas rowniez inne osoby. Witam pania dyrektor z osrodka Centrum Do-
radztwa Rolniczego z Brwinowa Hanne Galicz. Witam réwniez pozostatych naszych
gosci. Rozumiem, ze jest tez pomoc techniczna.

(Gtos z sali: Panowie sa wykonawcami.)

Wykonawcami tego programu, tak?

(Gtos z sali: Tak.)

Witam pandw.

Prosze o prezentacje programu, o ktory prosilismy, by zostat nam dzisiaj przed-
stawiony. Mowimy o rolnictwie ekologicznym, o programie promaocji.

Na naszej konferencji pan minister Kowalczyk — o ile dobrze pamigtam — mo-
wit, iz bedzie przygotowany program informacyjny, szkoleniowy dla rolnikow i nie
tylko, bo mysle, ze beda nim zainteresowani takze ci, ktdrzy chca z tego korzystac,
czyli konsumenci, przetwércy. Byla taka zapowiedz.

Teraz prositbym o krétkie wprowadzenie i prezentacje tego programu. Ktory
z panow chciatby zabra¢ gtos: pan minister czy pan dyrektor? Pan minister.

Prosze, Panie Ministrze.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Marek Chrapek:

Dziekuje, Panie Przewodniczacy.

Rzeczywiscie, miato mnie dzisiaj tutaj nie by¢, poniewaz jest w ministerstwie
ogromny nawat pracy, ale udato mi si¢ wygospodarowac czas, wiec z wielka przyjem-
noscia przybylem na zaproszenie pana przewodniczacego.

Program, jak juz sygnalizowat na posiedzeniu komisji minister Kowalczyk, ma
podstawowy cel: dostarczenie informacji konsumentom i producentom oraz zwigksze-
nie ich swiadomosci na temat korzysci ptynacych z produkcji ekologicznej dla $rodo-
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wiska i dla odbiorcy. Propagujemy w nim wiedzg, ze jest to zywnos¢ o wysokich walo-
rach smakowych i zdrowotnych. Edukacja w tym programie jest zaplanowana na trzy
lata. Dodatkowo w programie uwzgledniona zostata edukacja doradcow oraz produ-
centow w zakresie metod produkcji ekologicznej. Dzieki tym dziataniom mozemy spo-
dziewac si¢ pobudzenia popytu na zywnos¢ ekologiczna i podniesienie poziomu wie-
dzy o tym, czym jest ta grupa produktéw i czym sie¢ charakteryzuje. Mam na mysli
uswiadomienie konsumentow, ze stoi za tym system certyfikacji zywnosci ekologicz-
nej, ktory zostat opracowany na poczatku lat osiemdziesiatych przez — tak mozna po-
wiedzie¢ — hobbystéw chcacych produkowa¢ zgodnie z wymogami natury, bez $rod-
kow chemicznych, bez konserwantow. Zatem program ma na celu podniesienie pozio-
mu $wiadomosci wsrdd konsumentdw, a przez to spowodowanie wzrostu popytu.

Dodatkowo program ma na celu promowanie wspolnego loga Unii Europejskiej.
Trwa teraz dyskusja na forum Komisji Europejskiej na temat rolnictwa ekologicznego
i jego poszczegolnych aspektdw. Miedzy innymi mowi si¢ o wprowadzeniu wspolnego
loga panstw cztonkowskich. Wiekszo$¢ krajow opowiada sie za opracowaniem loga,
ktorego stosowanie bedzie dobrowolne.

Nawet takie panstwa, jak Niemcy czy Wiochy, promuja zywnos¢ ekologiczna. To
jest wazne, ze wchodzimy w promocje ogolnounijna i uswiadamiamy naszych konsu-
mentow, rolnikdw co do zasad produkcji i walorow tej zywnosci. Dziekuje serdecznie.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje panu ministrowi.

Dla przypomnienia warto podaé¢, ze w Polsce produkcja ekologiczna stanowi
chyba tylko okoto 1%, a w innych krajach — mozna poréwna¢ — nawet powyzej 10%.
Wigc przed nami stoi naprawde wielkie zadanie, by osiagna¢ przynajmniej ten europej-
ski standard, tym bardziej, ze mamy w Polsce takie warunki.

Prosze, Panie Dyrektorze.

Petnigcy Obowiazki Dyrektora

Departamentu Doradztwa, Oswiaty Rolniczej i Nauki
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Karol Krajewski:

Krétko uzupetnie. Pozwole sobie nawigza¢ do pewnych informacji w prezenta-
cji, do szczegdtow przejdziemy pozniej.

Reprezentuje departament, ktory odpowiada za duza cze$¢ dziatan zwigzanych
z kampania, podobnie pani dyrektor Galicz. Sa one zwiazane z doradztwem i edukacja,
tak to jest ukierunkowane. Jest to kampania informacyjno-promocyjna, a nie promo-
cyjna, chociaz za chwile panowie Rafat Baran i Marcin Ignaciak z firmy Testardo Red
Cell, ktéra jest wykonawca projektu, pokaza nam aktualne spoty reklamowe, ktére juz
dzisiaj czy wczoraj zaczety by¢ emitowane w telewizji.

Przechodze do rzeczy. Podstawowe cele kampanii to podniesienie swiadomosci
ekologicznej w catym spoteczenstwie, szczegdlnie wsrod producentdéw, dostarczanie
informacji na temat korzysci ptynacych z tego typu dziatan i edukacja w szeroko poje-
tym obszarze wsparcia catej kampanii, czyli wsrod doradcow, nauczycieli, producen-
tow, a takze upowszechnianie zasad certyfikacji gospodarstw. Chcemy informowacé
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0 korzysciach, a przede wszystkim dostarcza¢ rzetelnej wiedzy na temat praktyki,
obowiazkdw spoczywajacych na wytworcach tego typu zywnosci i mozliwosci, jakie
daja nam w tym obszarze dziatania Unii Europejskiej.

Cala kampania stuzy temu, zeby przetamac¢ bariery ograniczajace rozwoj rol-
nictwa ekologicznego. Wsréd nich sa bariery ekonomiczne, o ktérych wspomniat pan
minister, my dostrzegamy takze te zwiazane z wiedza. To jest znane, ale cata ta filozo-
fia wymaga wsparcia, takze od strony wiedzy. Dalej, bariery w zakresie informacji
i bezposredniego doradztwa oraz te najpowazniejsze, zwigzane z koniecznoscia popra-
wy wizerunku rynkowego. Chodzi o uporzadkowanie pewnych spraw, temu stuzy
kampania medialna. Jest tez bariera polegajaca na braku swiadomosci konsumentow co
do potrzeby korzystania z tego typu produktdéw, oraz najtrudniejsza do opanowania,
cho¢ nie przez kampanig¢ — ale zaktadamy, ze w przysztosci ministerstwo rolnictwa po-
dejmie stosowne dziatania w celu utworzenia w ministerstwie centrum logistycznego —
w zakresie dystrybucji. Zatézmy, ze mamy juz konsumentow, ktdrzy wiedza, czego
chca, mamy producentdw, ktérzy wytwarzaja, czyli ponad siedem tysiecy gospodarstw,
ale brakuje potaczenia na rynku, czyli kanatow dystrybucji. Temu tez bedzie stuzy¢
jedna z czesci naszej kampanii, poswiecona edukacji handlowcow w sferze logistyki.

Omawiany projekt sktada si¢ ze wzajemnie si¢ uzupetniajacych elementdw in-
formacyjno-szkoleniowych i aktywnych dziatan promocyjnych, czyli marketingowych,
ukierunkowanych na zmiane ogolnie pojetego wizerunku produktéw ekologicznych
oraz ksztattowanie postaw wobec tej zywnosci. Zaplanowany jest na okres od listopada
do czerwca lub wrzesnia 2009 r., czyli na trzy lata. Beda to spoty telewizyjne adreso-
wane oddzielnie do producentéw i konsumentow — za chwile koledzy to przedstawia —
audycje radiowe, serwis internetowy, ktory zostanie wkrotce uruchomiony. Jutro o go-
dzinie 11.30 w ministerstwie rolnictwa odbedzie si¢ konferencja prasowa poswigcona
rozpoczeciu kampanii, w tym samym czasie ruszy portal internetowy. Przewidziane sa
tez szkolenia dla producentow, doradcow rolniczych, nauczycieli, uczniow i handlow-
cow, broszury, informacje prasowe. Przewidujemy réwniez seminaria wojewodzkie
i konferencje tematyczne. Z tych samych srodkéw finansowane beda stoiska na targach
Polagra i BioFach 2007/2008 oraz festyny w ministerstwie rolnictwa poswigcone tym
dziataniom. Bedziemy oczywiscie prowadzi¢ szeroko pojete prace edukacyjne, w tym
konkursy dla dzieci i miodziezy.

Glowny komunikat informacyjny, ktéry zostanie za chwile przedstawiony, w prze-
kazie medialnym dla producentow przybiera hasto: Ekologicznie znaczy korzystnie. Dla...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Przepraszam, to nie zostato poprawione. Dla konsumentow: Gwarancja natural-
nego smaku.

Prosze teraz pana Rafata Barana, ktory reprezentuje firme Testardo Red Cell,
gtownego wykonawce wytonionego w drodze przetargu, do pokazania czesci medial-
nej. Mysle, ze panstwo beda wiecej wiedzieli, jak to zobaczymy.

Kampania w 50% jest finansowana ze srodkow Unii Europejskiej, w 50% ze
srodkdéw Agencji Rynku Rolnego. Ogodlna kwota jest podana w materiatach, jest to
3 miliony 149 tysiecy 193 euro, po potowie pokryta przez te dwie strony. Zgodnie
z zasadami dyrektywy 2000/418 zostat przeprowadzony przetarg i wytoniony wykonaw-
ca, ktéry po podpisaniu umowy z agencja we wrzesniu rozpoczat dziatania. Ich efektem
jest prezentacja i materiaty, ktore za chwile panstwo beda mieli mozliwos¢ obejrze¢.
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Chce doda¢, ze w ministerstwie rolnictwa dziata zesp6t monitorujacy kampanie,
powotany zarzadzeniem prezesa Agencji Rynku Rolnego. W zespole jest trzech przed-
stawicieli ministra rolnictwa, eksperci rolnictwa ekologicznego i oczywiscie reprezen-
towana jest tez agencja. Zatem na biezaco bedziemy korygowaé¢ pewne dziatania, jesli
beda one nieefektywne, i bedziemy pracowa¢ nad tym, by dotrze¢ do wszystkich zain-
teresowanych, przede wszystkim do producentéw i do catej sfery pomocy, czyli dorad-
cdw, nauczycieli i ucznidéw szkot rolniczych, oraz do konsumentdw.

Podkreslam, ze celem kampanii informacyjno-promocyjnej jest zmiana postaw
oraz poprawa wizerunku zywnosci ekologicznej. Nie jest to promowanie zadnej z ma-
rek ani jakich$ konkretnych rozwiazan, tylko praca nad zmiana postaw, jak mowit pan
minister Chrapek, co pozwoli — dzicki dostepnym dziataniom — pobudzi¢ podaz i po-
pyt, zgodnie z zasadami rynku. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chrdscikowski:

Dzigkuje panu dyrektorowi.

W tych warunkach nie mamy mozliwosci notowania, ale dostaniemy taki pro-
gram informatyczny na ptycie i rozdamy kolegom senatorom. Czy tak?

(Gtos z sali: Dok#tadnie.)

Dobrze, dzigkuje.

Dyrektor Zarzadzajacy Testardo Red Cell Rafat Baran:

Dobry wieczor panstwu.

Nazywam si¢ Rafat Baran. Jestem dyrektorem zarzadzajacym Agencji Testardo
Red Cell.

Jak powiedziat przed chwila pan dyrektor Karol Krajewski, nasza agencja re-
klamowa, ktora juz dziata od szesnastu lat na polskim rynku i realizuje wiele kampanii
dla firm komercyjnych, chociazby dla Telekomunikacji Polskiej, ale rowniez dla wielu
producentéw zywnosci, na przyktad dla Raisio Foods — mysle, ze niektérym panstwu
ta firma jest znana, a jezeli nie, to wymieni¢ marke Benecol czy Masmix — zostata
wytoniona w wyniku przetargu i pracujemy na zlecenie Agencji Rynku Rolnego.

Poniewaz pan Karol w swoim wstepie dotknat paru tematow, ktore ja rowniez
uwzglednitem w prezentacji, nie bede meczyt tak szacownego grona powtarzaniem
tego samego i skupie sie na tym, co nowe. Ujme to bardzo skrotowo. Geneza tej pro-
blematyki jest taka, ze Rada Europejskiej Wspolnoty Gospodarczej w 1991 r. rozpo-
czeta promocje zywnosci ekologicznej. Pomimo tego, ze koszty produkcji, a tym sa-
mym ceny dla konsumentéw tego typu zywnosci sa dosy¢ wysokie, caty czas w Euro-
pie rosnie popyt na tego typu produkty.

Jeszcze zanim Polska przystapita do Unii w 2001 r., zostata uchwalona przez
Sejm regulacja prawna dotyczaca rolnictwa ekologicznego. W latach 2002 i 2004 zo-
stat przeprowadzony program ,,Rolnictwo ekologiczne” w oparciu o fundusz Phare.
Tak naprawde byty to podwaliny realizacji kampanii, ktéra bedziemy mogli, a wiasci-
wie juz mozemy oglada¢ — od dzisiaj — w telewizji, a ktora bedzie trwata przez najbliz-
sze trzy lata.

Istotne jest to, ze programy Unii Europejskiej nie polegaja tylko na dofinanso-
waniu samej produkcji rolniczej, ale rowniez obejmuja dziatania, ktorych celem jest
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podnoszenie $wiadomosci istnienia takiego rolnictwa i korzysci ptynacych z tego dla
konsumentdw i producentow. Jak powiedziat pan Karol, my jako spoteczenstwo mo-
zemy by¢ beneficjentem, bo bedziemy mogli podnosi¢ poziom tej swiadomosci za
srodki pochodzace z Unii Europejskiej.

Celami kampanii nie bede si¢ zajmowal, bo to dosy¢ wyczerpujaco omowit pan
Karol. Chce jednak powiedzie¢, ze bedzie ona skladata si¢ z trzech dwunastomiesiecz-
nych faz, w ktérych uwzglednione beda wszystkie najwazniejsze media i rozbudowany
program informacyjny. W ramach tego programu mamy badania na temat swiadomosci
ekologicznej, kampani¢ w telewizji, prasie i radiu, uruchomienie strony internetowej pod
adresem www.rolnictwoekologiczne.org.pl, specjalistyczne publikacje, seminaria po-
wiatowe i szkolenia wojewodzkie, konkursy dla dzieci, festyny organizowane na terenie
ministerstwa rolnictwa, degustacje i stoiska informacyjne w sieciach sprzedazy, udziat w
targach oraz dziatajace przez trzy lata biuro prasowe dostarczajace mediom wszelkich
danych zwiazanych z rolnictwem ekologicznym i prowadzonymi dziataniami.

Tutaj panstwo moga zobaczy¢, jak wyglada rozktad dziatan na przestrzeni
trzech lat. Wspdlnie z Agencja Rynku Rolnego zaplanowalismy to w taki sposéb, aby
w pierwszej fazie, ktéra trwa w tej chwili, nasilone zostaty prace na wszystkich wy-
mienionych polach, czyli prowadzimy badania, realizujemy kampani¢ telewizyjna
i prasowa, caty czas dziata strona www. Rozpoczynaja sie rdwniez szkolenia dla pro-
ducentow, czyli rolnikéw.

W kolejnych latach bedziemy powtarza¢ te elementy kampanii, ktére sa najbar-
dziej istotne i ktore przypominaja o programie, jako ze praktyka czyni mistrza. Mamy
nadzieje, ze powtarzanie tego komunikatu uczyni z wielu os6b mistrzéw produkcji rol-
niczej albo konsumpcji rolnictwa ekologicznego.

Istotne jest to, ze kampania musi dociera¢ do dwoch grup docelowych. Z jednej
strony jest skierowana do konsumentdw, u ktérych ma wzrasta¢ $wiadomos¢ dotyczaca
rolnictwa ekologicznego, produktéw ekologicznych i wiazacych sie z tymi produktami
walorow zdrowotnych i smakowych. Do tej grupy zaliczamy osoby swiadomie dbajace
0 zdrowie, zwolennikéw ochrony srodowiska, ludzi starszych, matki karmiace, osoby
wyksztatcone, bo to one doceniaja walory produktow rolnictwa ekologicznego, jak
rowniez sa przygotowane do zaplacenia za nie wyzszej ceny, stowarzyszenia konsu-
menckie oraz odbiorcow bezposrednich, czyli dystrybutorow. Mowimy tutaj o super-
marketach, hurtownikach i wyspecjalizowanych detalistach, jak rowniez o dostawcach
dan gotowych, stotdwkach, restauracjach, ktére moga korzysta¢ z certyfikowanych
produktéw. Oczywiscie nasza grupa docelowa w tym przypadku sa tez osoby ksztattu-
jace opinie¢ publiczna, czyli nauczyciele, mtodziez szkot srednich, w tym zwilaszcza
szkot rolniczych.

Z drugiej strony kampania bedzie miata swoj drugi tor i bedziemy mieli odrebna
grupe komunikatow zbudowanych w inny sposob. Za chwile to pokaze na przyktadzie
dwoch zrealizowanych spotow, gdzie panstwo sami beda mogli zobaczyé rdznice
w argumentacji oraz w tym, co przedstawia historia spotu. Producenci to potencjalni
wytwoércy produktéw ekologicznych, czyli rolnicy, przetworcy sektora rolno-
Spozywczego, organizacje zrzeszajace producentéw i przetwdrcow zywnosci. Sa to tez
uczestnicy kanatow dystrybucji tych produktow, doradcy rolniczy, lokalne grupy dzia-
tania, tak zwane grupy liderskie, oraz ekologiczne organizacje prorzadowe. Komuni-
kowanie si¢ z tymi dwiema grupami ma na celu wzbudzi¢ wsrod konsumentow swia-
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domos¢ istnienia takich produktow, jak réwniez wyjasni¢, ze produkty certyfikowane
opatrzone odpowiednim logotypem to te, ktdre naprawde zostaty wytworzone w spo-
sob ekologiczny. W tej chwili na rynku jest wiele produktéw, co do ktérych uzywa sie¢
tego okreslenia, a tak naprawde nie maja wiele wspdlnego z ekologia, a na pewno nie
maja certyfikatu. Chcemy tez przekona¢ producentéw do tego, ze produkcja takiej
zywnosci jest optacalna. Po kampanii skierowanej do konsumentéw automatycznie
wzrosnie popyt na te produkty, gdyz podniesie si¢ swiadomos¢ ekologiczna spoteczen-
stwa, a tym samym podniesie si¢ optacalnosc¢ takiej produkcji rolnej.

Kazda kampanie mozna przeprowadzié¢, kazdy komunikat sprzedac¢, ale istnieja
ograniczenia, chociazby finansowe. Dlatego zdecydowalismy si¢ na wykorzystanie
w naszej kampanii ambasadora konceptu. To jest znana posta¢, doswiadczona
w tematyce kulinarnej, bedaca autorytetem, a jednoczesnie znawca kuchni. Z jednej
strony zna si¢ na produkcji rolniczej, na problematyce zywienia, na przyrzadzaniu po-
traw, a z drugiej jest rozpoznawalna w okreslonym srodowisku zwigzanym
z ekologicznym stylem zycia.

(Gtos z sali: Maciej Kuron.)

Nie, to nie jest Maciej Kuron. Ambasadorem naszej kampanii jest pan doktor Grze-
gorz Rusak, wybitny znawca polskiej kuchni. W przeciwienstwie do pana Macieja Kuro-
nia jest doktorem nauk rolniczych, lekarzem weterynarii i wykladowca na wyzszych
uczelniach, a wigc mozemy mowic o jego kompetencjach w tej dziedzinie, czy to popar-
tych stopniami naukowymi, czy prowadzeniem odpowiednich wyktaddw. Oprécz tego jest
prezesem Polskiej Izby Produktu Lokalnego i Regionalnego, co jest istotne z punktu wi-
dzenia producentow, dla ktorych jest to autorytet instytucjonalny. Konsumentom jest zna-
ny jako autor wielu ksiazek i publikacji oraz autorskich audycji radiowych i telewizyjnych,
chociazby z ,,Ostoi” emitowanej w Programie |1, gdzie promuje tradycyjna polska kuch-
nig, oparta na produktach rolnictwa ekologicznego. Co prawda w staropolskiej kuchni nie
istniato takie pojecie, ale mozna zaktadac, ze sto lat temu wszystkie artykuty zywnosciowe
produkowane na wsiach byty bardziej ekologiczne niz w tej chwili.

Tak ze zalety wykorzystania ambasadora, ktéry z jednej strony wystepuje
w kampanii reklamowej, a z drugiej promuje rolnictwo ekologiczne na catym obszarze
swojej dziatalnosci, jak tutaj jest napisane, czy to jako wyktadowca wyzszych uczelni,
czy jako prezes Polskiej Izby Produktu Lokalnego i Regionalnego, czy jako osoba pu-
bliczna majaca dostep do wielu medidw i w nich wystepujaca, sa oczywiste. Daje ham to
wigksza zauwazalnos¢ i wyrdznialnos¢ kampanii, co rekompensuje ograniczenia budze-
towe. Zwykle Kiedy nie ma sie zbyt duzo pieniedzy do wydania na media, ktdre sa nie-
samowicie drogie, zatrudnia si¢ znane osoby, aby zwigkszaty efektywnos$¢ kampanii.

Oczywiscie efekty kazdej kampanii powinny by¢ mierzone, dlatego tez jednym
z bardzo istotnych elementdéw naszej pracy jest przeprowadzenie badania ekoswiado-
mosci. Jego pierwsza czes¢ juz sie odbyla. Mamy mierzy¢ postep, ktory dokona sie
w swiadomosci pod wptywem kampanii u konsumentow i u producentéw. Zmierzyli-
smy to, co teraz wiedza konsumenci i producenci na temat rolnictwa ekologicznego.
Nastepne fale kampanii beda po zakonczeniu projektu, kiedy bedziemy mogli ocenié,
czy wzrosta $wiadomos¢ znaczenia logotypu, istnienia tych produktow i zalet zwiaza-
nych z korzystaniem z nich, zaréwno dla konsumentdw, jak i dla producentéw. Oczy-
wiscie wyniki badan beda opublikowane, beda one jawne. Ich realizacja zajmuje si¢
OBOP, znana na pewno panstwu firma badawcza.
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Przejdzmy teraz moze do prezentacji dwoch spotéw. Od dzisiaj w telewizji
emitujemy spot konsumencki, czyli skierowany do konsumentéw, trzydziestosekun-
dowy. Poniewaz konsumenci rolnictwa ekologicznego stanowia bardzo szeroka grupe,
musimy umieszczac¢ nasze spoty w czasie najwyzszej ogladalnosci, aby dotrze¢ do jak
najwiekszej liczby os6b, robimy to w formie trzydziestosekundowej. Emitujemy to
w takich momentach, jak przed ,,Wiadomosciami” czy przed innymi programami, ktore
maja wysoka ogladalnos¢.

Spot producencki jest szes¢dziesigciosekundowy, jego emisje rozpoczniemy
w styczniu. Tak ze panstwo beda pierwszymi osobami, poza pracownikami Agencji
Rynku Rolnego i ministerstwa, ktdrzy byli zaangazowani w projekt, ogladajacymi go.
To jest prapremiera tego spotu w tak szerokim i szacownym gronie. Sami panstwo zo-
bacza, co rozni oba fragmenty.

(Glos z sali: Sekundg, przepraszam, rozwiniemy to na peten ekran, chyba ze tu
nie ma takiej mozliwosci... jest.)

(Wypowiedzi w tle nagrania)

To jest spot skierowany do konsumentow. W krotkiej formie staramy si¢ przedsta-
wi¢ podstawowe walory ptynace z rolnictwa ekologicznego, czyli przede wszystkim natu-
ralnos¢ produktéw, poréwnujac to z artykutami nienaturalnymi, ktore zalewaja polski ry-
nek. Ich symbolem sa te napoje o absolutnie nienaturalnych kolorach, co dla konsumentow
stanowi widoczny sygnat. Nastepnie przechodzimy do promocji znaku oraz pokazujemy
produkty wytworzone przez rolnictwo ekologiczne, pan Rusak zachwala ich walory.

Drugi spot, producencki, jest dtuzszy, bo oczywiscie skierowany jest do rolni-
kow. Czasy przy programach dla tej grupy sa zdecydowanie tansze, a i problem, ktéry
mamy do zaprezentowania producentom, jest gtebszy, w zwiazku z tym moglismy zre-
alizowac¢ spot szesc¢dziesigciosekundowy, ktory ma walor edukacyjny.

Tak wygladaja spoty, to jest 0§ kampanii. Wiadomo, ze telewizja jest najbar-
dziej impaktowym medium w Polsce i daje nam najwyzsza docieralnos¢ do odbiorcow,
a dzieki temu mozliwos¢ osiagniecia najwyzszych wskaznikow w badaniach. Jest to
szansa na najlepszy efekt przy jak najnizszej cenie.

Kampania konsumencka bedzie rowniez prowadzona w prasie. Reklama zache-
ca do kupowania wyrobdw ekologicznych posiadajacych chronione oznaczenie wspol-
notowe. Emitowana bedzie w prasie w kobiecej, gtdbwnie w miesi¢cznikach takich jak
» TWOj Styl”, ,Elle” ,,Oliwia”, kulinarnej, czyli w czasopismach ,,Kuchnia”, ,,Moje go-
towanie”, ale réwniez opiniotworczej, typu ,,Wprost” i ,,Polityka”.

Reklama producencka w prasie bedzie skierowana, jak sama nazwa wskazuje,
do producentow i przetworcow. Zachecamy do zainteresowania si¢ ekologicznym sys-
temem produkcji oraz naktaniamy do poddania procesowi certyfikacji gospodarstwa
lub przetworni oraz etykietowania produktow chronionym oznaczeniem Wspadlnoty.
Emitowana bedzie w specjalistycznej prasie branzowej, ekonomicznej oraz regionalnej
i lokalnej, jako ze badania wykazuja, iz rolnicy najchetniej czytaja te tytuty.

Kampania radiowa bedzie miata rowniez charakter edukacyjny. Nie beda to spo-
ty, lecz audycje na temat roznych aspektéw rolnictwa i przetworstwa ekologicznego.
Bedzie to trzydziesci roznych pieciominutowych programow, po dziesie¢ na kazdy rok
kampanii. Przewidujemy ich emisje w Programie | Polskiego Radia. Audycja zostanie
rowniez nieodptatnie udostepniona stacjom radiowym do wykorzystania w programach
o charakterze rolno-ekonomicznym, liczymy tutaj na wsparcie stacji lokalnych.
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Serwis internetowy www.rolnictwoekologiczne.org.pl bedzie zawierat wszyst-
kie informacje konieczne do uzyskania procedury certyfikacji: opis systemu rolnictwa
ekologicznego, liste certyfikowanych gospodarstw i podmiotow produkujacych takie
wyroby, gdyby ktorys z dystrybutorow byt zainteresowany wprowadzeniem do obrotu
takich produktéw, najczesciej zadawane pytania, elektroniczne wersje materiatow in-
formacyjnych i informacje o dziataniach kampanii. Bedzie mozna tez w nim znalez¢
teksty o charakterze szkoleniowym dla drugiej grupy docelowej, dostepne zaréwno
w trakcie przeprowadzanych szkolen w terenie, jak i po ich zakonczeniu, tak ze nawet
te osoby, ktore nie beda braty w nich udziatu, beda mogty bezptatnie otrzymac te mate-
riaty. Poza tym na stronie beda zamieszczone przepisy kulinarne oraz tacza do instytu-
cji stanowiacych zrodto kompetentnych informacji. Serwis bedzie dostepny przez caty
okres trwania kampanii i zostanie uruchomiony jutro.

Oprocz tego przewidujemy publikacje specjalistyczne. To beda broszury dla
konsumentow dystrybuowane w stoiskach degustacyjnych i informacyjnych, ktére be-
da realizowane w ramach kampanii. Oczywiscie beda zawieraty informacje na temat
produktéw ekologicznych i ich walorow, jak réwniez porady i przepisy kulinarne z ich
wykorzystaniem, by ci ludzie mogli sobie przetozy¢ na praktyke, co zrobia z danym
produktem, ktory moga uzyskac.

Jezeli chodzi o publikacje dla przetwdrcOw i organizacji, to tutaj rowniez sa
przewidziane specjalistyczne informacje na temat rolnictwa ekologicznego i przeksztat-
cenia whasnego gospodarstwa. Namawiamy do przekwalifikowania produkcji oraz do
stosowania systemu etykietowania produktow chronionych oznaczeniem Wspdlnoty.
Informujemy, ktore produkty moga dosta¢ certyfikat, a ktére nie moga, podajemy dane
kontaktowe instytucji, ktére udzielaja pomocy w tym zakresie. Dystrybucja tych publi-
kacji bedzie odbywata sie podczas targdw i seminariéw szkoleniowych.

Kolejne elementy specjalistycznych publikacji to broszury dla hurtownikéw
w dwéch wersjach jezykowych: angielskim i niemieckim, gdyz myslimy rowniez
0 zagranicznych odbiorcach polskich produktéw rolnictwa ekologicznego. Beda w nich
zawarte informacje o systemie kontroli i certyfikacji dajacym gwarancje, ze produkty
oznaczone tym logotypem sa naprawde ekologiczne. Dystrybucja bedzie odbywata sie
na targach i wystawach o zasiegu migdzynarodowym.

W ramach specjalistycznych publikacji przewidujemy réwniez poradniki dla
rolnikbw z przystepnie podanymi informacjami na temat rolnictwa ekologicznego,
mozliwosciami przeksztatcenia gospodarstwa, etykietowania wyrobow, z przepisami
prawnymi, jak réwniez z adresami upowaznionych jednostek certyfikujacych i jedno-
stek doradztwa rolniczego, w ktérych mozna uzyska¢ pomoc.

W ramach dziatan edukacyjnych przewidujemy trzydniowe szkolenia woje-
wodzkie dla specjalistow terenowych i doradcéw rolniczych. Naszym celem jest przy-
gotowanie doradcdw rolniczych i studentéw do przekazywania wiedzy o systemie rol-
nictwa ekologicznego i znaczeniu jego produktow, pomoc przedstawicielom drugiej
grupy docelowej, czyli gtdwnie rolnikom pragnacym podda¢ sie procedurze certyfika-
cji. Bedzie to robit wykwalifikowany personel specjalizujacy si¢ w rolnictwie ekolo-
gicznym, majacy dtugoletnie doswiadczenie w tym zakresie.

Dla rolnikéw prowadzi¢ bedziemy jednodniowe seminaria powiatowe, na kto-
rych bedziemy ich szkolili, jak mozna si¢ przekwalifikowa¢, jak funkcjonuje ten sys-
tem, jakie jest jego znaczenie i jakie korzysci ptyna z jego stosowania. Bedziemy pre-
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zentowali przede wszystkim aspekty ekonomiczne, jako ze nikogo nie zdotamy prze-
kona¢ do rolnictwa ekologicznego, jezeli nie wykazemy mu, ze to si¢ mu po prostu
optaca. Bedziemy wspdtpracowali z samorzadami lokalnymi i miejscowymi wiadzami
przy rekrutacji uczestnikdw seminaridéw, czyli bedziemy przeprowadzali research po-
zwalajacy nam na wytypowanie grupy, ktéra ma najwigkszy potencjat jesli chodzi
0 przekazywanie informacji na ten temat i jesli chodzi o przekwalifikowanie. Semina-
ria prowadzone beda przez wyszkolonych doradcow rolniczych. Jako agencja scisle
wspotpracujemy z ministerstwem rolnictwa.

Przewidujemy réwniez seminaria dla przedstawicieli kanatéw dystrybucji, czyli
sieci supermarketow, specjalistycznych, tradycyjnych sklepow i hurtownikow. Wykia-
dowcami beda doradcy, nauczyciele oraz specjalisci z zakresu organizacji handlu.
Chcemy ich namowi¢ do tego, by zamawiali te produkty, chociazby dlatego, ze
wsparte kampania beda budzity zainteresowanie konsumentow.

Nie zapominamy tez o dtugofalowej edukacji na temat rolnictwa ekologicznego,
czyli chcemy przekazywac te wiedze dzieciom. Ta grupa odbiorcow nie nadaje si¢ na
specjalistyczne seminaria, ale mozna na przyktad organizowa¢ konkursy i w ten sposob
podnosi¢ $wiadomos¢ dotyczaca rolnictwa i produktow ekologicznych. Rozstrzygnie-
cie konkurséw przewidujemy podczas festynow organizowanych wspolnie z minister-
stwem rolnictwa.

Festyny beda odbywaty sie¢ na dziedzincu, beda promowaty zywnos¢ ekolo-
giczna. W kazdym roku tej trzyletniej kampanii bedzie organizowany taki festyn. Be-
dzie to oczywiscie nakierowane na producentéw ekologicznych, przewidujemy dla
nich okreslong liczbe stoisk, beda degustacje, spotkania ze specjalistami, konkursy,
rowniez muzyka na zywo i rozstrzygniecie dtugoterminowego konkursu dla dzieci.

Degustacje beda przeprowadzane w duzych miastach Polski w wybranych obiek-
tach, w centrach handlowych, tradycyjnych sklepach i supermarketach. Beda zorganizo-
wane stoiska. Bedziemy przy tym wspotpracowali z producentami zywnosci ekologicz-
nej. Stoiska beda stuzyty nie tylko degustacji, ale rowniez edukacji na ten temat.

W ramach budzetu w czasie czteroletniej kampanii planujemy bra¢ udziat w tar-
gach BioFach. W kazdym roku bedziemy organizowali stoisko obstugiwane przez
dziesieciu specjalistow z zakresu systemu rolnictwa ekologicznego. Na stoisku bedzie
mozna oczywiscie degustowa¢ produkty polskiego rolnictwa ekologicznego.

Zaprezentuje¢ panstwu takie stoisko, bo procedura przetargowa przewidywata, ze
jako agencja musielismy przygotowa¢ juz takie projekty. Zatem sa one gotowe i moze
juz by¢ wdrazana produkcja. Prosze bardzo, tutaj inna wizualizacja.

Jezeli chodzi o miedzynarodowe targi krajowe, to na targach Polagra-Food
i Polagra-Farm w 2007 r. i w 2008 r. bedziemy mieli stoiska informacyjne. Przewi-
dziane sa podobne dziatania, ale 0 mniejszym zakresie, gdyz specjalistow bedzie tylko
szesciu. Przez caty okres trwania kampanii czynne bedzie biuro prasowe i bedzie za-
pewniony kontakt telefoniczny oraz e-mailowy dla dziennikarzy.

Zapewniamy dostarczanie mediom materiatbw niezbednych i pomocnych
w tworzeniu artykutow, felietonéw i programéw na temat rolnictwa ekologicznego.
Udzielamy odpowiedzi dziennikarzom. Generalnie zajmujemy si¢ tym, czym powinno
si¢ zajmowac biuro prasowe kampanii i takiego projektu.

To wszystko, co mamy dzisiaj panstwu do zaprezentowania. Jezeli sa jakies py-
tania dotyczace kampanii, to z checia udzielimy na nie odpowiedzi. Dzigkuje bardzo.
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Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje bardzo za prezentacje.

Otwieram dyskusje.

Czy ktos z rzadu chciatby cos jeszcze powiedzie¢ lub pani dyrektor? Nie ma
chetnych, a wiec senatorowie zabiora gtos.

Prosze, pan senator Lyczak.

Senator Jozef Lyczak:

Szanowni Panstwo!

Jesli chodzi o prezentowane spoty, to w zasadzie nie mam wigkszych zastrze-
zen, podobaty mi sie. Mam tylko drobna uwage dotyczaca gtéwnego aktora, a konkret-
nie jego objetosci. Jesli wszyscy ogladajacy pomysla, ze jak beda jedli tylko zywnosé
ekologiczna, to tak beda wygladali, to nie wiem, czy na to pdjda. To tak pét zartem, po6t
serio, ale w pewnym sensie moze to oddziatywac psychologicznie, szczeg6lnie na na-
sze panie. To jest jedna sprawa, ktora chciatbym poruszyc.

Druga sprawa. Mam pytanie do pana. Prosze, zeby pan szerzej powiedziat
0 aspekcie ekonomicznym, ktérym chcecie przekonacé rolnikéw, bo to, co tu ustyszeli-
smy, juz od dawna byto prezentowane na polskiej wsi, a jednak efekty, tak jak wspo-
mniat pan przewodniczacy, Sa takie, ze stanowi to 1% zamiast 10% lub moze wigcej.
To tyle z mojej strony.

Przewodniczacy Jerzy Chradscikowski:

Dziekuje.
Czy ktos jeszcze chciatby zabra¢ glos?
Prosze, pan senator.

Senator Lestaw Podkanski:

Panie Przewodniczacy! Panie i Panowie!

Ja rowniez nie chce wnosi¢ uwag do zaprezentowanej formuty informacyjnej
majacej przyciaga¢ uwage. Chce natomiast wykorzysta¢ okazje do tego, zeby poruszyé
pare powiazanych z tym watkdw, skoro jest przedstawiciel rzadu, i podejs¢ do tego
zagadnienia nie z punktu widzenia celu, bo cel jest szlachetny, i nie z punktu widzenia
promocji, bo promocja jest dobra, ale z punktu widzenia osiagnietego poziomu sku-
tecznosci w zakresie spoteczno-ekonomicznym, jako ze to jest clou sprawy.
W zwiazku z tym chciatbym zada¢ rzadowi kilka pytan z tym zwiazanych. Wiemy, ze
startujemy z poziomu stosunkowo niskiego udziatu produktow zywnosciowych ekolo-
gicznych w poroéwnaniu do innych panstw. Wiemy tez, ze mamy najlepszy potencjat
przyrodniczy, ludzki i pracowniczy.

Pierwsze pytanie: do jakiego poziomu wzrostu dojdziemy za trzy lata, zgodnie
z przewidywaniami? Czy to wiemy, czy jest to loteria? Pytanie drugie: czy rzad dyspo-
nuje dzisiaj analiza dotyczaca hierarchicznego uktadu grup towarowych, ktére chcemy w
zakresie ekologii wypromowac¢ i w ukiadzie rynku wewnetrznego, i w uktadzie rynku
zewngetrznego, czyli eksportu? Jest znakomita okazja, by wypromowac¢ je teraz, korzy-
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stajac ze wsparcia zewnetrznego i wykorzystujac mozliwosci wewnetrzne, pare hitdw
eksportowych ekologicznych. Czy wiemy juz w tej chwili, co chcemy wypromowac?

W tej kampanii, jak tu powiedziano, nie ma marek, nie ma firm, nie ma tytutdw,
i stusznie, bo takie byly zatozenia, ale w podtekscie musimy wiedzie¢, czy bedziemy
zdobywac¢ kraj — przepraszam, mowie zartobliwie — pietruszka, a Europe marchewka,
czy odwrotnie, czy tez jeszcze innymi dobrodziejstwami natury, ktére chcemy produ-
kowac ekologicznie. W zwiazku z tym, podzielajac poglad, ze w zakresie swiadomo-
$ci, w zakresie postaw i, powiedziatbym, informacji, to dobrze, ze to robimy, mnie in-
teresuje to, co bedzie dalej. Nazywam to punktem A, zas po punkcie A powinny by¢
punkty B i C. Czy na dzisiaj rzad mogtby odnies¢ sie do zaprezentowanych przeze
mnie moze nie tyle watpliwosci, ile pytan? Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje panu senatorowi Podkanskiemu.
Prosze pana senatora Gotasia.

Senator Andrzej Gotas:

Kolezanki i Koledzy!

Pare uwag, z ktorych czes¢ pokrywa sie z uwagami moich przedmoéwcow. Moze
troszeczke inaczej bym to definiowat. Czy nasze dzisiejsze spotkanie ma by¢ poswieco-
ne recenzowaniu programu promocyjnego, ktory przedstawita firma Testardo Red Cell?
Przy okazji chciatbym si¢ dowiedzie¢, czy to jest firma potudniowoamerykanska czy
meksykanska, z Ameryki Srodkowej, bo wyraz: Testardo sugerowatby jakies latynoskie
pochodzenie, a wyrazy: Red Cell — amerykanskie. Czy to jest polska, czy niepolska, ja-
kas inna firma? Jaki jest kapitat zaktadowy tej firmy? lle osob jest tam zatrudnionych?

W zwiazku z budzetem, ktory bedzie przeznaczony na promocje, Wynoszacym
okoto 3 milionéw euro, czyli 12 milionéw zt, chce zapytac, czy to jest duzo, czy mato.
Nie jest to jakas duza kwota. To jest budzet jednej $redniej, a moze troche wigkszej niz
srednia, gminy. Jezeli w Polsce gmin jest dwa i p6t tysiaca, to mozna powiedzied, ze
dla szlachetnego celu warto poswigci¢ takie pieniadze.

Przyznam si¢ do pewnej niewiedzy. Nie zdawatem sobie sprawy, ze produkcja
ekologiczna w Polsce jest na tak niskim poziomie, ze stanowi 1%. My jestesmy atako-
wani z roznych stron, miedzy innymi przez media, ze Polska jest potega ze wzgledu na
jej mozliwosci wynikajace z nieskazenia srodowiska, a okazuje sig, ze w stosunku do
Unii Europejskiej jestesmy pariasami. 1% to jest dziesie¢ razy mniej niz w krajach Unii
Europejskiej. To jest pewnego rodzaju szok, ale to jest takze ogromna szansa, bo z tego
wynika, ze sa u nas w kraju proste rezerwy, ktére moga by¢ skonsumowane.

A zatem pytanie 0 nazwe i 0 budzet jest drugorzedne, bo budzet nie jest az tak
wielki — 12 milionéw zt to nie jest duzo — natomiast jest istotne to, ze w pewnym sen-
sie zaktadamy, iz te dziatania promocyjne sa tylko pewnym elementem catosci dziatan
rzadu na rzecz promocji zywnosci ekologicznej. Chciatbym zwr6ci¢ uwage na dwie
wypowiedzi prezentera, a mianowicie, cytuje: bedziemy korygowac dziatania, jezeli
beda nieefektywne. | to sie powtorzyto tutaj. Co to znaczy, ze beda nieefektywne? Jaka
jest miara efektywnosci?

(Wypowiedz poza mikrofonem)
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Czy to jest to, co si¢ okaze w wyniku badan opinii publicznej, czy tez miara
efektywnosci bedzie wzrost wskaznika, o czym mowit pan senator Podkanski, na przy-
klad z 1% do 3%? Miara efektywnosci oparta tylko na badaniach, ktére wykona
CBOQOS, to jest zadna miara. Innymi stowy, kieruje pytanie do pana ministra: na jakiej
podstawie pan podpisze fakture, Panie Ministrze... Widze, ze pan jest w tej chwili za-
jety czym innym, wiec jeszcze raz powtorze.

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Na jakiej podstawie pan podpisze fakture dotyczaca wykonania tego zadania?

(Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Marek Chrapek:
To juz jest podpisane.)

Juz jest podpisane, no tak, to w zasadzie nie mamy juz o czym mowi¢, skoro pie-
niadze zostaty wydane, natomiast to, co w tej chwili tutaj ustyszelismy, to jest informacja
o0 tym, jak zostana wydane pieniadze w kwocie 12 milionéw zt. To jest informacja o tym,
na co zostana wydane pieniadze, nie ma natomiast zadnej informacji na temat tego, jakie
beda wptywy z tego tytutu i jaka bedzie korzysé¢. Badania CBOS to jest dosc¢...

(Gtos z sali: OBOP.)

...OBOP, to niewazne. Pierwsza moja uwaga, Panie Ministrze, skierowana do
pana ministra: na podstawie czego pan to rozliczy i potem powie, ze te pieniadze zo-
staty wydane sensownie lub ewentualnie nie zostaty wydane sensownie? To jest uwaga
ogodlna. Uwaga szczegotowa dotyczy spotu reklamowego. Ogladatem go z duza frajda,
bo lubi¢ pana doktora Russaka i z wielka frajda ogladam wszystkie jego programy, ale
pojawifa si¢ pewna watpliwos¢, ze zywnos¢, ktora on promuje, i kuchnia, ktéra on
promuje, sa niezdrowe. Trzeba sobie zdawac z tego sprawe.

W poprzednim punkcie naszych obrad mowitem, ze rzeczy niezdrowe i niemo-
ralne sa akurat mite. Lubig rzeczy niezdrowe, a jesli chodzi o rzeczy niemoralne, to nie
bede tutaj skfadat zadnych deklaracji dotyczacych mojej osoby. Pan doktor Russak
bardzo mi sie podoba, natomiast zwracam uwage producentéw na jedna kwestie. On
jest niezwykle sympatyczny, promuje polska kuchnie, promuje zywnos¢, ale sam fakt
jego ogromnego brzuszyska, ktore zajmuje caty ekran, w sytuacji gdy modna jest zu-
petnie inna sylwetka, budzi pewnego rodzaju watpliwos¢.

(Wypowiedzi w tle nagrania)

To nie jest zlosliwa uwaga. MoOwi¢ 0 swojej autentycznej sympatii i mowig to
w trosce o skutecznos¢ kampanii. W zasadzie to tyle, jezeli chodzi o uwage szczeg6towa
dotyczaca doktora Russaka i jego kuchni. Jezeli bedzie on czesto wystepowat w telewizji, to
dobrze dla mnie, bo lubig go ogladac i lubig to jes¢, natomiast do pana ministra kieruje klu-
czowe pytanie: jak pan bedzie rozliczat to, co zrobita ta firma? Pytanie dotyczace latyno-
skiego czy innego pochodzenia wycofuje, bo to nie ma najmniejszego znaczenia. Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje panu senatorowi Gotasiowi.
Prosze, pan senator Michalak.

Senator Pawet Michalak:

Takze podzielg si¢ swoja uwaga, a wiasciwie najpierw zadam pytanie.
W pewnym momencie byta mowa o docieraniu do srodowisk opiniotworczych. Cieka-
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wi mnie, dlaczego to zostato zakonczone na nauczycielach i na szkotach srednich rol-
niczych. Nie zauwazytem ani jednego momentu, w ktérym bytaby mowa o wyzszych
szkotach rolniczych. Czy to byto celowe, czy ma to jakis inny wymiar?

Nastepne pytanie. W tej chwili walczymy w Unii Europejskiej o marke naszych
produktéw, przede wszystkim rolniczych. Jest ustawa, ktora méwi o marce pochodze-
nia produktéw. Czy nie nalezatoby tego uwzgledni¢ w materiale edukacyjnym dla rol-
nikdw? Czy nie powinno si¢ tam zaznaczyc¢, ze to jest szansa dla wypromowania marki
i miejsca pochodzenia szczegdlnie niektorych produktow rolniczych?

| ostatnia sprawa. Mowiono tu juz o bohaterze przedstawionego spotu. Nie znam
i nie ogladam tego pana, brakuje mi natomiast w tym opakowaniu jednej rzeczy oprocz
postury. Jednak te wasiska zakrywaja usta i nie widze biatych zebow. To naprawde
odrzuca. Nie, jak promujemy zywnos¢, to trzeba tez pokaza¢ biate zeby, na Boga. To
jest tylko uwaga obserwatora, nie specjalisty, zwyczajnego konsumenta zywnosci
i obserwatora. Dzigkuje bardzo.

(Gtos z sali: Zartobliwy wniosek racjonalizatorski: od drugiego roku promocgji
trzeba pokaza¢ w tym programie corke pana doktora Russaka.) (Wesotos¢ na sali)

(Brak nagrania)

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Prosze panstwa, chciatbym si¢ wiaczy¢ do tej dyskusji. Rozumiem, ze materiat,
ktory zostat przygotowany, jest oparty na specyfikacji istotnych warunkow zamowie-
nia, bo rozumiem, ze ministerstwo rolnictwa ten program w jakichs zatozeniach przy-
gotowato. Mysle, ze zamierzony byt jakis cel. Tak jak tu mowiono, moze nawet trzeba
byto zaprezentowa¢, jak bedzie wygladato stoisko itd. Czy ministerstwo miato w to
wglad i czy wybierato firme, ktora zostata wytypowana? Mam nadzieje — by¢ moze
»,hadzieja” to jest zte stowo — ze uzyskam odpowiedz na pytanie, czy ministerstwo wi-
dziato ten spot, czy tez spot zostat wykonany dopiero po podpisaniu umowy.

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Chciatbym wiedzie¢, czy ten spot zostat wykonany po podpisaniu umowy i czy
ministerstwo nad tym czuwato, bo powiem szczerze, ze mnie akurat nie zachwycita ta
reklama. Nie zachwycita. Moze mam wysokie wymagania i inaczej bym to widziat,
inaczej bym to zrobit, ale do mnie, powiem szczerze, za stabo to dotarto. M6j wniosek
jest taki, jak juz tu koledzy moéwili, by sprobowag¢, jesli to jest mozliwe, zrobi¢ drugi
spot. Koszt zrobienia drugiego spotu, trzydziestosekundowego czy szesédziesieciose-
kundowego, ktory spetnitby nasze oczekiwania lub oczekiwania wielu innych osob, nie
jest az tak wielki, chociaz musze powiedzie¢, ze czasami reklama moze by¢ tak ohyd-
na, ze az zwraca uwage.

W przypadku reklamy zywnosci trzeba si¢ jednak nad ta kwestia zastanowic.
Niekiedy widzi sie ohydna reklame, ktdra jest chwytliwa wiasnie dlatego, ze jest akurat
taka, jaka jest. Nieraz akurat to si¢ sprzedaje, ale powiem szczerze, ze w przypadku
produkcji ekologicznej zywnosci jestem lekko zdegustowany. Moze mam za wysokie
wymagania jak na producenta rolnika, bo przeciez jestem rolnikiem i w moim gospo-
darstwie ekologia jest dostrzegana. Powiem szczerze, ze mdj syn, ktory jest pszczela-
rzem i zajmuje si¢ produkcja ekologiczna, wysmiatby to. Powiedziatby: co ty, ojciec,
tu prezentujesz. Znajac syna i jego gust, wiem, ze tak by powiedziat.

458/V1 13



50. posiedzenie Komisji Rolnictwa i Ochrony Srodowiska

Nasuwa si¢ pytanie, czy jest mozliwa zmiana tego spotu, bo w moim odczuciu
to nie jest to, czego bym oczekiwat jako przewodniczacy senackiej komisji rolnictwa
i jako senator oraz jako rolnik, ktory sie w pewnym sensie zajmuje zywnoscia ekolo-
giczna, bo pszczelarstwo w duzym stopniu wiaze si¢ z ekologia. Musze powiedzie¢, ze
w tym przypadku jestem trochg zdegustowany. Moze to nawet dobrze, ze dzisiaj od-
byia si¢ tu premiera i ze mozemy o tym mowic¢, bo kazda premiera wiaze si¢ z krytyka,
takie opinie sa cenne. Jezeli sic mylimy, a inni udowodnia, ze maja racje, to trudno.
Moze si¢ mylimy, ale raczej si¢ zastanawiam, czy nie mamy racji.

Czego jeszcze tutaj brakuje? Brakuje tak zwanych matych sklepikow. Uwazam, ze
powinno si¢ promowac¢ wiasnie takie mate, lokalne sklepiki itd. Zobaczytem tu natomiast
hipermarkety, supermarkety. Promocja bedzie dotyczyta duzych sklepow. Widziatem tego
typu zapisy, a zabraklo reklamy producenta. Co prawda samego producenta nie mozna re-
klamowac¢, bo to nie jest program nastawiony na producenta, ale chodzi o promocje regionu.

Sprawa rozstrzygania konkursow na terenie ministerstwa rolnictwa. Dlaczego
akurat na terenie ministerstwa rolnictwa? Nie wiem, moze pan minister tak sobie zy-
czyt, ale musze powiedzie¢, ze chetnie bym to widziat w kazdym regionie, na przyktad
w kazdym duzym wojewodztwie. Powinno si¢ to odbywaé¢ w duzych regionach, nale-
zatoby promowac teren, tak bym to widziat. Dlaczego pokazywana jest tylko ,,war-
szawka”, a na przyktad nie ma Krakowa?

(Wypowiedzi w tle nagrania)

Dlaczego nie jest to Krakow lub inne rejony, ktdre sa pickne, gdzie mozna pro-
mowac? Widziatbym to w innych rejonach, bo jakos Zle mi si¢ to kojarzy. Moze mini-
ster tak zapisat w programie, ze bedzie to u niego na dziedzincu i ze to bedzie superre-
klama, uwazam jednak, ze w wiekszym stopniu musimy dociera¢ do regionéw. Dla
mnie reklama wiaze si¢ z regionem. Tam nalezy to pokazywa¢. Ludzie sa na miejscu,
jak méwi sie w samorzadach, konsument jest na miejscu, a nie tylko w Warszawie. To
tyle, jesli moge zwrdci¢ na to uwage.

(Gtos z sali: Ale w Warszawie konsument jest najbogatszy.)

W Krakowie tez jest bogaty.

(Glos z sali: Na Marszatkowskiej jest ich wiecej.)

Jak wida¢, Krakdw zyje noca, a Warszawa noca $pi. Tak to widze. Rozmawiatem
z taksOwkarzem i on mi uswiadomit, dlaczego tak jest w Warszawie. Dlatego, ze
w Warszawie sa ciutacze, ktorzy przyjechali do Warszawy sie dorobi¢, a w Krakowie sa
ludzie, ktdrzy sa zamozni od lat i nie przyjechali si¢ dorabia¢, lecz zyja i maja pieniadze.
Tak mi powiedziat taksowkarz. By¢ moze prawdziwe jest to, co powiedziat takséwkarz.

(Wypowiedz poza mikrofonem) (Wesotos¢ na sali)

Tak jednak jest. Przepraszam za te luzna dyskusje, ale taka jest opinia, na przy-
ktad taksowkarza.

(Brak nagrania)

(Dyrektor Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Hanna Fadecka-
Galicz: Mam jedna uwagg.)

(Gtos z sali: Przepraszam bardzo, prosze si¢ przedstawicé.)

Dyrektor Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie
Hanna Fadecka-Galicz:

Dobrze, przedstawie si¢: Hanna Galicz, CDR Brwinow.
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Mam dwie uwagi. Jesli chodzi o czes¢ szkoleniowa dla rolnikéw, to na pewno
dobrym wykonawca beda osrodki doradztwa rolniczego. Moge to powiedzie¢, bo znam
to z autopsji. Na pewno to jest dobry kanat dystrybucji wiedzy dla rolnikéw, a tez jest
to projekt w zasadzie skazany na sukces. Biorac pod uwage to, co si¢ dzieje w Europie:
starzenie sie konsumentow oraz liczbe alergikdw, ktdra zwicksza sie w zastraszajacym
tempie, mozna przypuszczaé, ze ten sukces jest po prostu nieunikniony. Na pewno
zwiekszy sie liczba gospodarstw ekologicznych. Niezaleznie od tego, czy ta kampania
bedzie lepsza czy gorsza, pewne zdarzenia beda miaty miejsce.

Jesli chodzi o kampanig, to przytacze si¢ trochg do tego, co powiedziat pan prze-
wodniczacy. Zabrakto mi w tym jeszcze jednego elementu. Mianowicie ta kampania nie
jest za bardzo ukierunkowana. Na te wszystkie ogniwa rynku nie sa rowno rozdzielone
zadania. Mysle, ze jesli chodzi o konsumentow, to zabrakto dziatan skierowanych do naj-
miodszych, bo w zasadzie ta kampania powinna dotyczy¢ juz dzieci w przedszkolu. Nie
ma na przyklad czegos takiego jak wycieczka dla nauczycieli, dla wychowawcéw przed-
szkoli do gospodarstw ekologicznych. Bytoby to niezwykle cenne i pieniadze bytyby wy-
dane celowo. Bardzo by si¢ to nam optacito. Akurat sa tutaj elementy dobrze mi znane.
Taki schemat, to, co panstwo tutaj zaproponowali, zrobitam swoimi rgkoma w 2004 r. na
skale wojewddztwa mazowieckiego, to sa doktadnie te same elementy, a wigc méwi¢ o
tym na podstawie swojego doswiadczenia. Mysle, ze fatwo mozna to zmienic.

| jeszcze jedna obawa. Zaczynamy kampani¢ od spotu reklamowego, ktory zo-
stat zainicjowany w listopadzie. Kiedy konsumenci pojda do sklepdw, nie znajda tam
zadnych polskich produktow. To wielka szkoda, dlatego ze w zasadzie nie mowimy
o0 kraju pochodzenia i nie méwimy o tym, ze to jest promocja polskiej produkcji, miej-
scowej, naszej. Mozna to pokaza¢ w inny sposéb. Mozna uzy¢ chociazby takich argu-
mentdw, jakie sa uzywane przez réznych dietetykow, ze jest zdrowe odzywianie sie
tymi produktami, ktore sa wytwarzane tu, gdzie zyjemy. To jest bardzo powszechny,
bardzo znany pomyst.

Mysle, ze warto bytoby skonsultowaé rozne elementy tej kampanii z przedsta-
wicielami r6znych srodowisk, z osobami, ktére sporo wiedza na temat rolnictwa eko-
logicznego. Nigdy nie bytam na posiedzeniu komitetu monitorujacego. Wiem, ze ten
zaszczyt mnie spotka i z ogromna przyjemnoscia bede uczestniczyta w takim posie-
dzeniu. Mysle, ze bede mogta si¢ tez podzieli¢ jakimé swoim doswiadczeniem. Na
pewno w Polsce jest wiele os6b majacych ogromna wiedze, ogromne doswiadczenie,
poniewaz rolnictwem ekologicznym zajmuja si¢ od Kilkunastu lat, i warto z tej wiedzy
skorzystaé¢. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dziekuje.
Prosze bardzo.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Marek Chrapek:

Jezeli pan przewodniczacy pozwoli, to oddam gtos dyrektorowi, ktéry bezpo-
srednio nadzoruje program, a ja pézniej odniose sie do pewnych spraw na poziomie
ogolnym, ktore tutaj byty poruszane.
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Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dziekuje, Panie Ministrze.
Prosze, Panie Dyrektorze.

Petniacy Obowiazki Dyrektora

Departamentu Doradztwa, Oswiaty Rolniczej i Nauki
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Karol Krajewski:

Panie Przewodniczacy! Panowie Senatorowie! Szanowni Panstwo!

Jestesmy w punkcie, w ktérym nie damy rady si¢ cofna¢, dlatego ze specyfika-
cja istotnych warunkéw zamdwienia okresla precyzyjnie, co mamy zrobi¢, w jakim
czasie, w jakim tempie, zgodnie z dyrektywa. Te dziatania byty realizowane w Mini-
sterstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi od lutego tego roku i doprowadzity do sformuto-
wania istotnych warunkéw zamodwienia i zakresu dziatan, ktore zostaty przewidziane
do wykonania w ramach przetargu.

W przetargu startowato pie¢ firm, w tym przynajmniej trzy z pierwszej piatki
kampanii, to znaczy, agencji reklamowych. Wigkszos¢ firm, ktore byty dopuszczone
do rozstrzygniccia, miato doswiadczenie w kampaniach spotecznych przygotowywa-
nych w Agencji Rynku Rolnego, wigc nie byty to firmy nieznane. Réwniez firma Te-
stardo, ktora jest duza, europejska firma, przygotowywata w Agencji Rynku Rolnego
kampanie: mleko w szkole. Kampania ta byta dostrzezona w mediach i byta skuteczna,
pobudzita zamowienia na mleko. To byt efekt.

Mowimy o kampanii spotecznej. Musze sie tu niestety pomadrzy¢ i powiedziec,
ze celem kampanii spotecznej nie jest wypromowanie marki ani nawet kategorii, lecz
zmiana postaw i zachowan, wiec z natury rzeczy nie mowi sie o kraju pochodzenia,
poniewaz to jest zastrzezone, ani o aspektach zdrowotnych, bo to jest réznymi przepi-
sami zakazane. Musi to by¢ kampania wizerunkowa, pokazujaca pewien wizerunek.

(Wypowiedzi w tle nagrania)

Tak. Nie, od razu zastrzegam, byto pytanie pana senatora Michalaka dotyczace
kraju pochodzenia i oznakowania. Taka kampania w zakresie rolnictwa, produktow
tradycyjnych lokalnych jest prowadzona réwnolegle przez Agencje Rynku Rolnego.
W kampanii tej twarza czy ambasadorem jest pan Maklowicz z Krakowa. Z naszych
badan, i nie tylko naszych, wynika, ze ta kampania zupetnie mineta sie z kampania wi-
zerunkowa. Po prostu konsumenci nie odrdzniaja, czy pan Maktowicz reklamuje Pro-
szek E, czy produkty ekologiczne, produkty tradycyjne. To byta jedna z przyczyn, dla
ktorych siegnelismy po osobowos$¢ inna niz powszechnie znana, bo to jest znany efekt
w kampanii. Jesli gtdwna osoba prowadzaca kampani¢ jest znana, to konsumenci to
przenosza na doswiadczenia z przesztosci.

Jesli chodzi o efekty tej kampanii, to zaktadamy, ze zasadniczo stuzy ona pobu-
dzeniu dziatan ze strony producentow, czyli pobudzeniu podazy, i bedzie rowniez zache-
cata konsumentéw. Uwaga pani dyrektor Galicz jest bardzo stuszna, ale my tego nie
przeskoczymy przy rozproszeniu srodowiska ekologow, ktorzy od poczatku uczestni-
czyli w przygotowaniu kampanii i w konsultacjach. Pani Dorota Metera, ktéra uczestni-
czyta w poprzedniej konferencji w Senacie i jest w komitecie monitorujacym, jak row-
niez inne osoby z tego srodowiska braty udziat w przygotowaniu zatozen i rozstrzygnig-
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ciu tej kampanii. Niestety, tu odpowiem panu senatorowi Podkanskiemu, ta kampania
jest za wczesna w sensie ekonomicznym. My nie jesteSmy w stanie zmierzy¢ ekono-
micznie efektow, bo w zatozeniu nie bedziemy monitorowa¢ efektow ekonomicznych.

Agencja badawcza, ktora przedstawit pan Rafat Baran, bedzie badata zmiane wize-
runku, czyli zmiang postrzegania logo i wizerunku rolnictwa ekologicznego przez konsu-
mentow i producentdw, a nie to, o ile wigcej pojawito si¢ producentdw na rynku. Juz po-
wiedziatem w swoim kréciutkim wystapieniu, ze staboscia tego systemu ekologicznego
jest dziura w dystrybucji. Tu niestety nie ma logistyki, nie ma dystrybucji i tego nie zmieni
zadna kampania. Ta kampania ma przygotowac grunt pod dziatania integrujace.

(Wypowiedzi w tle nagrania)

Ministerstwo moze zrobi¢ wiecej, wykorzystujac inne srodki, integrujac wokét
celu srodowisko dystrybucji, przetworcow. Powstata juz pierwsza grupa producentow,
ktora chce wprowadzi¢ marke bio-, a teraz eko- bio-. Nie wiem, jak oni sie nazywaja,
w kazdym razie chca zainwestowa¢ w kreowanie marki.

Jesli chodzi o oznakowanie kraju pochodzenia, to, jak powiedziatem, jest to inny
znak unijny, jest o nim mowa w innej dyrektywie, tez promowany przez Agencje Rynku
Rolnego i Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Jesli chodzi o te dwa znaki, nie bedzie
to sie na siebie naktada¢, bo spowodowatoby to batagan interpretacyjny. Naszym celem
jest zwigkszenie rozpoznawalnosci znaku tak, zeby producent nalepiat ten znak wiasciwie
przygotowany na swoich produktach, a nie na kartce z zeszytu, a konsumenci rozpozna-
wali tak oznakowane produkty. Co bowiem jest celem oznakowania produktéw ekolo-
gicznych? Stwierdzenie przez producentdw, ze taki znak optaca si¢ zastosowac, i uznanie
przez konsumentdw, ze ten znak daje gwarancje bezpieczenstwa jakosci i powtarzalnosci,
co jest istotnym wyroznikiem na rynku. Na ten element chce zwroci¢ uwage.

Jesli chodzi o rozliczenie pieniedzy — pan senator Gotas zadat takie pytanie, za-
pytat, jak bedziemy rozlicza¢ pieniadze — to chce powiedzie¢, ze kampania jest wyko-
nana, przetarg byt przetargiem publicznym, miaty do niego dostep wszystkie podmioty
na rynku. Efektem byto, po zatwierdzeniu w czerwcu przez Komisje Europejska, za-
warcie umowy szczegdtowej, w ktdrej zostato okreslone, na podstawie specyfiki istot-
nych warunkéw zamowienia, jakie dziatania zawieraja sie¢ w kampanii. | te dziatania
przedstawit pan Rafat Baran. Uwaga dotyczaca zmiany kierunku kampanii, zaréwno
moja, jak i, mysle, kolegi, dotyczyta faktu, ze bedziemy sie starali, w odréznieniu od
kampanii produktow tradycyjnych lokalnych, monitorowaé te dziatania w jej trakcie,
w srodku kampanii, a nie, jak przewidziano w przypadku tamtej kampanii, na koncu,
czyli wtedy, kiedy juz nic nie mozna zrobic.

Odnosnie do uwagi pana senatora Chrascikowskiego, dotyczacej zmiany spotu,
chce powiedzied, ze jezeli w wyniku monitorowania telemetrycznego, bo to jest prze-
widziane w tym badaniu, okaze sig, iz kampania jest nierozpoznawalna i nie zapewnia
rozpoznawalnosci tego znaku, to jestesmy w stanie, w ramach posiadanego budzetu —
co trzeba podkresli¢, bo nic wiecej nie dotozymy i nic nie odejmiemy, mozemy tylko
przesunaé pewne srodki, zreszta za zgoda Komisji Europejskiej, nie inaczej — wniesé¢
poprawke zaktadajaca na przyktad prezentacje na tle Sukiennic lub poprawke dotycza-
ca jakichs innych aspektow kampanii, w tym mozemy przewidzie¢ uczestnictwo corki
pana doktora Russaka, traktujac to, powiedzmy, jako element zachecajacy, natomiast,
tak jak powiedziatem, jest zawarta umowa i wszystkie zmiany, ktére w ramach tej
umowy sa dokonywane, musza by¢ uzgadniane.
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Funkcja komitetu monitorujacego. Komitet monitorujacy zostat rozszerzony — na
zyczenie ministra rolnictwa, a szczegolnie pana ministra Ardanowskiego — o osoby, kté-
re w tej dziedzinie dziataja badz maja doswiadczenie, sa ekspertami, po to, zeby mozna
byto na biezaco zatwierdzac i korygowac pewne sprawy. Nie jestesmy w stanie wej$¢
w tej chwili w faze poszukiwania nowych rozwiazan, bo te rozwiazania zostaty przedto-
zone w warunkach zamoéwienia i przyjete. My mozemy je skorygowaé, na przykiad
przesuwajac pewne terminy. W wyniku dziatania komitetu monitorujacego kampania
producencka zostata przesunicta. Miata ruszy¢ 20 listopada, a zostato to przesunigte na
styczen, po to, zeby miedzy innymi przygotowaé¢ wihasciwe dotarcie do producentow
i zeby producenci byli zachecani do tego kierunku produkcji nie teraz, na jesieni, kiedy
juz nic nie moga zrobi¢, lecz wtedy, kiedy podejmuja strategiczne decyzje.

Jestesmy troszeczke uwarunkowani dziataniami juz podjetymi i w miar¢ mozli-
wosci przewidzianymi umowa. Trzeba podkresli¢, ze agencja elastycznie wspotpracuje
z nami w tym zakresie. Jak panstwo zapewne styszeliscie, musz¢ o tym powiedzie¢,
gtéwna osoba kampanii — ktorej nazwisko padto na poczatku — miata by¢ inna. Miata
to by¢ osoba tej samej postury, o tych samych, a moze nawet wigkszych warunkach.
Otdz wizerunek pana Macieja Kuronia tak samo przeszkadzatby nam obecnie jak wize-
runek pana Russaka. Podkreslam, ze posta¢ pana doktora Russaka jest postacia typowa,
ale rowniez — jak powiedzielismy, jak powiedziat pan Rafat Baran — jest to ambasador
kampanii. To nie jest tylko osoba przedstawiona w spocie reklamowym. W zatozeniu
kampanii pan Russak bedzie uczestniczy¢ w szkoleniach, seminariach, targach, wysta-
wach, prezentacjach, festynach, czyli w dziataniach biezacych. Taka decyzje podjeto
kierownictwo ministerstwa. Jest to osoba bardziej wiarygodna dla rolnikow niz pan
Maciej Kuron, ktory byt uwzgledniony w ofercie agencji Testardo, 0 czym musze po-
wiedzie¢, a wiec musieliSmy dokona¢ pewnych zmian.

Kwestia niezdrowej sylwetki. Jesli chodzi o rolnictwo ekologiczne, nie jest po-
wiedziane do konca, ze produkty ekologiczne to znaczy zdrowe produkty. Produkty
ekologiczne to sa produkty naturalne, produkowane z zachowaniem szacunku dla $ro-
dowiska. To po pierwsze. Po drugie, Unia Europejska zakazata, stosowng dyrektywa,
ogtaszania w reklamach, bez przedstawienia dowodow medycznych, ze cos jest zdrowe
badZz niezdrowe. W tym zakresie przepisy sa dosy¢ precyzyjne. Co do wizerunku
oczywiscie mozemy mowicé, ze sylwetka nam nie odpowiada, jak réwniez wasy. Moz-
na tez powiedzie¢ wigcej, ze odzywiamy si¢ tam, gdzie zyjemy, omijajac kwesti¢ kraju
pochodzenia, i przekazywac¢ pewne komunikaty, ale wydaje mi si¢, ze w tym wzgle-
dzie bedziemy starali sic wykorzysta¢ wszelkie uwagi i sprobujemy to jakos skorygo-
wac. W pierwszym rzucie nie mozemy juz, Panie Rafale, nic zmieni¢. Pierwsza emisja
bedzie w takiej formie, jaka jest.

Braki, ktore byty wskazywane. Promocja bedzie dotyczy¢ — w materiatach jest
to powiedziane i pan to pokazat — nie tylko uczniéw i nauczycieli, ale rowniez studen-
tow i szkolenia, studentow szkot wyzszych i szkdt rolniczych, takich, ktérzy beda
przekazywaé wiedze dalej, wiec dotrzemy z komunikatem do szkdt wyzszych i wyko-
rzystamy tam te mozliwosci.

Promocja przewidziana jest rowniez w tradycyjnych, specjalistycznych sklepach.
W prezentacji byto to powiedziane. Dlaczego w komunikacie zostaty wykorzystane aku-
rat sieci? Dlatego, ze w matym sklepie trudno jest pokaza¢ wszystkie te aspekty, bo to
jest zjawisko skrajne. Niestety, trzeba powiedzie¢ prawde — i tu jest to zagrozenie, o0 kto-
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rym powiedziata pani dyrektor Galicz — ze jezeli nie dotrzemy z produktami na czas, to
sieci handlowe, ktére maja dostep do rynkow: niemieckiego, austriackiego, dunskiego
lub innego, sa w stanie si¢ tam zaopatrzy¢. Jesli kampania nie bedzie skuteczna, jesli nie
bedzie integracji srodowiska producentéw ekologicznych, to spotkamy si¢ z bogata
oferta sieci zagranicznych. One w pierwszej kolejnosci zaatakuja rynek, jesli tak bedzie.

Mam doswiadczenia zwigzane z kampania. Juz dziesie¢ lat temu przygotowywa-
tem kampanig¢: masto przeciwko margarynom, jako ze dziatatlem wtedy w krajowych
pracowniach spotdzielni mleczarskich. Jezeli nam wyszto, komunikat byt skuteczny, to
w pierwszej kolejnosci sieci handlowe przywozity masto z importu i zaopatrywaty ry-
nek, bo zauwazyty drgniecie na rynku, jesli chodzi o ten produkt. W tym wypadku tez
trzeba sie tego spodziewac i nalezy podja¢ rownolegle pewne dziatania w srodowisku
producentow i ekologow, zeby producenci si¢ zintegrowali wokét tej kampanii. Jednym
z celéw kampanii jest integracja ekonomiczna, organizacyjna producentéw, zeby oni
w koncu sie dogadali co do tego, kto jest wazniejszy i kto ma prawo wystepowad, i jak.

Byty tu podkreslane braki odnosnie do wszystkich ogniw promocji. MAwiono,
7e nie wszystkie ogniwa sa dostrzegane i ze w krotkim komunikacie nie da si¢ pokaza¢
wszystkiego. Zaatakowany zostat konsument z jego pogladami i producent z jego nie-
dowierzaniem, powiem w skrocie, co do kierunku, ktéry ma obra¢, chociaz wszyscy
wiemy, ze producenci czy ekolodzy robig to z przekonania i z wiary w aspekty nie tyl-
ko ekonomiczne, ale i spoteczne. Dlatego mysle, ze trzeba zwréci¢ na to uwage. Mo-
zemy to poprawié, cho¢ na razie punktowo.

Jesli chodzi o sprawy ogolne, bo nie wiem, czy na wszystkie pytania szczego-
towe panbéw senatorow zdotatem odpowiedzie¢, to wydaje mi sie, ze intencja mojego
wystapienia byto wskazanie specyfiki tego typu kampanii spotecznej. W taki sposob
bedzie ona prowadzona, bo to jest z definicji kampania spoteczna. Nie bedziemy w tym
wypadku mierzy¢.

Pan senator Podkanski zapytat, jak bedziemy rozlicza¢. Bedziemy rozlicza¢ na
podstawie efektéw badawczych — badania beda prowadzone przez wiarygodna firme —
jak réwniez na podstawie efektdow medialnych, czyli dziatan. Bedziemy sprawdzali,
czy jestesmy dostrzegani. Jezeli nie bedziemy dostrzegani, to bedziemy korygowac
dziatania. Przewidziane sa w tym zakresie stosowne warunki w umowie. Faktury sa
podpisywane kazdorazowo, zgodnie z warunkami umowy, wedtug przyjetych etapow.
Podpisuje nie minister rolnictwa, lecz...

(Gtos z sali: ...prezes.)

...prezes Agencji Rynku Rolnego, natomiast minister jedynie poprzez udziat
swoich przedstawicieli w komitecie monitorujacym moze poprawi¢ pewne aspekty
kampanii. Kwota wydatkowana, czyli te 3 miliony euro, w potowie jest pokrywana ze
srodkow Unii Europejskiej. Trzeba powiedzie¢, ze Unia Europejska dosy¢ precyzuje to
reguluje, monitoruje i pilnuje tego oraz bedzie sprawdza¢ skutecznosé¢ tej kampanii,
a wiec na pewno bedzie chciata swoje uzyskac.

Ostatnia uwaga. Réwnolegle rozpoczyna sie w skali catej Unii Europejskiej
kampania promocyjna rolnictwa ekologicznego, ktora jest ukierunkowana gtéwnie na
informacje i portal internetowy. Wszystkie przekazy krajowe beda tam umieszczane.
Zobaczymy, bedziemy uczestniczyli w swoistym konkursie w calej Europie, bo row-
niez takie dziatania beda podejmowane. To tyle tytutem wyjasnien. Jesli trzeba powie-
dzie¢ wigcej, to stuzymy, jestesmy do dyspozyciji.
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Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje panu dyrektorowi.

Odnidst sie pan wzglednie. Pan dyrektor wiasciwie powiedziat to, co ja, jak pa-
migtam, przerabiatem na kursie marketingowym. Nigdy nie reklamuje si¢ produktu,
jesli sie go nie ma. Reklame robi sie dla tych, ktorzy maja produkt i wchodza na rynek.
Zreszta powiedziat pan o reklamie masta. Taka jest zasada, przynajmniej tak uczono.

(Petnigcy Obowigzki Dyrektora Departamentu Doradztwa, Oswiaty Rolniczej
i Nauki w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Karol Krajewski: Tak.)

Uwazam, ze na pierwszym miejscu powinien by¢ producent, zachecanie produ-
centow. Tak uznatem na poczatku, na podstawie tej mysli, ze dochodzimy do produ-
centa, ktéremu stwarzamy mozliwosci, szanse pokazywania efektéw ekonomicznych.
Rozumiem, ze to bedzie realizowane w ramach szkolen.

(Petnigcy Obowigzki Dyrektora Departamentu Doradztwa, Oswiaty Rolniczej
i Nauki w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Karol Krajewski: Tak.)

Na tym etapie bedzie to zrobione i rzeczywiscie bedzie efekt. Chce natomiast
zwrdci¢ uwage, ze dla rolnika najlepszy jest przyktad. Nie ma nic lepszego niz kon-
kretny przyktad. Musi by¢ cos, co konkretnie chwyci. Nie wiem, czy byto mozliwe
w ramach tego to przewidzie¢. Moge poda¢ pare poréwnywalnych przyktadow organi-
zacyjnych. Gietda Elblaska — stworzono grupe producentow. Na te grupe producentow
zostaty wytozone pieniadze, i to nie polskie pieniadze, lecz niemieckie. Na podstawie
obowiazujacych przepisow powotano grupe producentdéw, uruchomiono jej dziatanie,
pokazano, ze w pewnym momencie jest ona jedna z najlepszych grup funkcjonujacych
na Gietdzie Elblaskiej i ze nie ma drugiej takiej mocnej grupy jak dziatajaca w Elblagu.

Myslatem, ze bedzie to zmierza¢ w tym kierunku, zeby pokaza¢ konkretny
przyktad, ze mozna to zorganizowaé. To nie musi by¢ sam producent, moze to by¢
grupa rolnikow, ktéra znajdzie kanat dystrybucji, stworzy powiazania itd., i to bedzie
dla nich interes. Mnie tego brakuje i uwazam, ze to jest nasze najstabsze ogniwo. To
jest wywotanie rynku w supermarketach, o czym pan powiedziat, i obawiam sig, ze po
tych reklamach zaleja nas produkty innego pochodzenia, a nie polskiego, bo nikt nie
jest w stanie znalez¢ tego produktu na rynku. Nikt nie jest w stanie. Nie wierze, ze pro-
dukt nagle si¢ znajdzie, bo w tej chwili mogtbym zapyta¢, gdzie jest nadwyzka pro-
duktéw, gdzie rolnicy maja problem ze sprzedaza tego produktu.

Rozmawiatem o tym z doktorem Szymona, ktérego znajomy zajmuje sie eks-
portem tych produktéw, i moge stwierdzi¢, ze w ogdle jest problem, poniewaz nie ma
produktu na rynku. Z tym wiaze si¢ moja watpliwos¢, czy w dobrym kierunku zmie-
rzamy, czy nie wywotujemy rynku dla supermarketow, czy nie sa to dziatania zmie-
rzajace w kierunku wywotania popytu — bo to bedzie akurat skierowane do supermar-
ketow, zgodnie z tym, co tam byto napisane — ale nie na polski produkt, bo jego jeszcze
przez rok, przez dwa, trzy lata, powiedzmy to uczciwie, nie bedzie i nie wierzmy w to,
ze nagle si¢ pojawi.

Spotykatem sie z wieloma rolnikami. Mdwia tak: przestan, facet, opowiadac,
poniewaz na razie to si¢ nie optaca. Wielu rolnikbw mowi: udowodnij mi, ze to si¢
optaca. W zwiazku z tym to jest pytanie konkretnego rolnika i jemu trzeba to udowod-
ni¢. Dzisiaj nie jestesmy w stanie bezposrednio, bez przedstawienia rolnikom konkret-
nych argumentéw, przestawi¢ sie na produkcje ekologiczna. To jest najwiekszy pro-
blem, by przekona¢ do tego rolnikdw i znalez¢ na to sposob. Mam nadzieje, ze w pro-
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gramach, o ktérych tu méwimy, w ramach szkolen bedzie to rozbudowane, bo wszyst-
Kie tezy sa zapisane. Sadze, ze pani dyrektor, ktora bedzie si¢ tym zajmowac¢, rozwieje
te moja obawe i ze bedzie to tak realizowane. Dzigckuje.

(Dyrektor Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Hanna Fadecka-
Galicz: Jesli mozna...)

(Zastepca Dyrektora Departamentu Hodowli i Ochrony Roslin w Ministerstwie
Rolnictwa i Rozwoju Wsi Wiestaw Podyma: Czy moge?)

Prosze.

(Dyrektor Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Hanna Fadecka-
Galicz: Ja moge poczekac.)

Zastepca Dyrektora Departamentu Hodowli i Ochrony Roslin
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Wiestaw Podyma:

Nie wiem, czy chcemy méwi¢ o tym samym.

Wiestaw Podyma, Departament Hodowli i Ochrony Roslin w Ministerstwie Rol-
nictwa i Rozwoju Wi, ktory bezposrednio nadzoruje rozwdj rolnictwa ekologicznego.

Chciatbym powiedzie¢, ze wydaje mi sig, iz w tej chwili jesteSmy w szczegol-
nym momencie, bo rozpoczety si¢ dziatania w ramach programu rolno-
srodowiskowego i w ostatnim okresie znakomicie wzrosta liczba gospodarstw ekolo-
gicznych. Pytanie byto takie: czego oczekujemy, prawda? Rozpoczynajac realizacje
Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich, zaktadalismy, ze w 2013 r. bedzie dwadzie-
scia pie¢ tysiecy gospodarstw ekologicznych, zajmujacych okoto 2,5% powierzchni
kraju. Obecnie co roku musimy weryfikowa¢ te oceny, dlatego ze w tej chwili mamy
juz ponad jedenascie tysiecy zgtoszen do rolnictwa ekologicznego.

Gospodarstwa te dadza plon rynkowy, produkt rynkowy za dwa, trzy lata, ale
z drugiej strony musimy pamigta¢ o tym, ze by¢é moze wiasnie stworzenie tego rynku,
jezeli nawet to bedzie czesciowo oparte na produktach obcych, spowoduje wytworze-
nie odpowiednich nawykdéw. Rolnicy, ktérzy przystapia do tego typu dziatan, nie znie-
checa sie. Wydaje mi sig, ze w tej chwili jest najwiasciwszy moment, by ruszy¢ z taka
kampania medialna. Chyba nie powinnismy dtuzej czeka¢. Wydaje sig, ze siegnelismy
po narzedzie, ktore byto dostepne na rynku. Kieruje podziekowanie do agencji, ze po-
trafita tak sprawnie wykorzystac istniejace mechanizmy promocji i subwencji dziataja-
ce w Unii Europejskiej. Takie jest moje zdanie na ten temat.

Przewodniczacy Jerzy Chroscikowski:

Lubie dzigkowa¢ ludziom, ale zawsze uwazam, ze pracuja oni za pieniadze i ze
to jest ich czysty interes. Jesli robiliby to nie w interesie, bytoby to szalenstwo.
Proszg.

Dyrektor Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie
Hanna Fadecka-Galicz:

Tylko dwa stowa. Bardzo mozliwe, ze juz dzisiaj jest zarejestrowana pierwsza
grupa...
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(Gtos z sali: ...producentdw.)

...producentéw ekologicznych. Na pewno wykorzystamy ten fakt w naszej cze-
sci kampanii, ktora beda realizowali doradcy z wojewddzkich osrodkéw doradztwa
rolniczego. Tam jest bardzo wielu doskonatych specjalistow, jesli chodzi o grupy pro-
ducentow. Mysle, ze spokojnie sobie z tym poradzimy. Na pewno bedzie wykorzystany
w tych szkoleniach element wizyt w gospodarstwach rolnikow, bo to jest bardzo waz-
ne, a to, ze ta grupa producentéw ekologicznych juz by¢ moze dzisiaj zostata zareje-
strowana, spada nam jak gwiazdka z nieba, dlatego ze nic tak dobrze nie robi, jak do-
bry przykiad.

Faktycznie, przyznam, ze argumentacja pana dyrektora Krajewskiego jest prze-
konujaca, bo nigdy nie trafilibysmy na odpowiedni moment, by ruszy¢ z taka kampa-
nia, a trzeba to zareklamowa¢ w taki sposob, jak reklamuje si¢ proszek do prania, bo
nie ma na to innego sposobu. Zawsze trzeba bedzie si¢ zastanawiaé, czy jest odpo-
wiedni moment. Teraz zaczniemy to w czasie, kiedy tego produktu nie ma, ale by¢ mo-
ze to bedzie impuls dla rolnikdw.

(Gtos z sali: A prac trzeba.)

Tak, pra¢ trzeba. Dzigkuje.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dobrze, ojciec pra¢. (Wesotos¢ na sali)
Prosze, gospodarz.

Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Marek Chrapek:

Panie Przewodniczacy! Panowie Senatorzy! Sa tu sami panowie. Na koniec po-
wiem szczerze, ze ja tez miatem duze watpliwosci, czy to jest odpowiedni moment, ale
sledzac wzrost liczby gospodarstw, ktore powstaja — dwa lata temu byto okoto tysiaca
pieciuset, rok temu: okoto trzech tysiccy pieciuset, w tym roku jest prawie siedem ty-
siecy piecset, w przysztym roku, poniewaz agencja do konca sierpnia przyjmowata
whnioski na przyszty rok, bedzie ponad jedenascie tysiecy — trzeba powiedzie¢, ze juz
jest grupa, jest to potencjat produkcyjny. Czego nam w tym momencie brakuje przy
powiazaniu tych gospodarstw w grupy i dodatkowo przy wsparciu i utworzeniu tego
organu posredniego? Brakuje przetworstwa ekologicznego. To jest problem. Nie mogto
ono powstac¢ przy liczbie tysiaca pigciuset gospodarstw w skali kraju i w sytuacji, kiedy
byty one rozrzucone po catym kraju. Nie mogto powstac.

Chce powiedzie¢, zeby byta jasnos¢, ze bezposrednio nie zajmowatem si¢ tym
programem, to nie byto w mojej gestii, aczkolwiek, jak méwie, tez w pewnym momen-
cie doszedtem do takiego przekonania: tak, pewnie tak. Jezeli zmieni sie $wiadomos¢,
to te jedenascie tysiecy gospodarstw, ktore w tej chwili istnieja, wejdzie w ciagu dwu
lat w cykl produkcji metodami ekologicznymi. W tym czasie, jak widze, powstaja gru-
py producentow. Pani dyrektor moéwi o jednej grupie producenckiej, ja natomiast
wiem, ze Sa jeszcze trzy grupy na etapie rejestracji: jedna w wojewodztwie podkarpac-
kim, druga w wojewddztwie lubelskim i trzecia bodajze w wojewodztwie swictokrzy-
skim. Grupy takie beda skupiaty w swoim reku dosy¢ duzo gospodarstw majacych po-
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tencjat produkcyjny, bo nie tudzmy sie, duzo gospodarstw powstato w tym momencie
tylko po to, zeby wzia¢ dodatkowe $rodki, nie tudzmy sig.

(Wypowiedzi w tle nagrania)

Niekoniecznie posiadaja duzo uzytkdw zielonych, jest duzo takich gospodarstw,
to prawda, ale jest tez duzo rolnikéw posiadajacych gospodarstwa, ktérzy sa hobby-
stami i ktorzy, moze tak powiem, z wielkiego przekonania produkuja bardzo dobrze.

Nastepna sprawa. Chcielibysmy zorganizowac¢ wyjazd uczestnikow szkolen do
dobrego gospodarstwa ekologicznego, aby mogli sie¢ zapoznac¢ z efektami ekonomicz-
nymi danego gospodarstwa. Faktem jest, ze w gospodarstwie ekologicznym — chyba
wszyscy o0 tym wiedza — trzeba o wiele wigcej sity roboczej, poniewaz nie stosuje sie,
jak wiemy, srodkéw ochrony roslin, lecz inne typowe sposoby zniszczenia chwastow.
Faktem jest rowniez to, ze do tej pory, jezeli chodzi o warzywa i owoce, 0 czym pan
przewodniczacy powiedziat, wystepuje problem braku produktu, ale dlaczego mamy
wysyta¢ warzywa i owoce tylko jako surowce, a nie jako gotowy produkt?

Nastepny problem, ktéry, mam nadzieje, w najblizszym czasie zostanie rozwia-
zany, dotyczy przygotowywania do sprzedazy produktow finalnych zamiast tylko,
przepraszam, potfabrykatéw. Dziekuje.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje panu ministrowi.
Czy ktos jeszcze sie zgtasza?
Prosze, pan dyrektor.

Petnigcy Obowiazki Dyrektora

Departamentu Doradztwa, Oswiaty Rolniczej i Nauki
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Karol Krajewski:

Jeszcze tylko dwa zdania, na zakonczenie. Mowilismy o marketingu. Sa dwie
strategie: pchania i ssania. W tym wypadku mamy taka sytuacje, ze pchamy produkt na
rynek. Nie zawsze bedzie to nasz produkt, ale rynek uksztattuje cene. Azeby cena byta
optacalna, musi by¢, tak jak w Unii Europejskiej, 0 30% wyzsza niz w przypadku nor-
malnego produktu. Cena zostanie uksztattowana, a potem bedzie ta fala, o ktorej mo-
wimy, czyli wtedy nastapi ssanie. Na razie wpychamy, potem bedzie etap ssania, bo
konsumenci si¢ przyzwyczaja, a rynek juz wypracuje ceng.

Ekonomika bedzie sie przedstawiata w taki sposob, iz — mowit o tym pan prze-
wodniczacy — producent bedzie miat dowdd rzeczowy, ze bedzie mu si¢ optacato sprze-
dawac¢ — pan minister Chrapek o tym powiedziat — jezeli produkt bedzie odpowiednio
przygotowany, konfekcjonowany i nowoczesnie przekazany na rynek, przetworzony.
Pobudzi sie w ten sposéb lokalne przetwdérstwo dla matych przedsiebiorstw. Ekonomika
nie jest dzisiejsza, nie da si¢ do tego przekona¢. Pan przewodniczacy stusznie zauwazyt,
ze rolnik bedzie pracowat woweczas, kiedy bedzie wsparty doradztwem, ktdre zostanie
stworzone. Nie ma innego, wtasciwego czasu. Jesli idzie fala na dwadziescia piec tysie-
cy, a pan dyrektor Podyma méwi, ze bedzie jeszcze wiecej, to musimy przygotowac ry-
nek. Potem bedzie za po6zno, jesli ten produkt bedzie wykupywany jako surowiec
I sprzedawany w marketach czy w innych sklepach w Danii, w Holandii czy w Austrii.
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(Gtos z sali: Albo pod innym szyldem.)
Albo pod innym szyldem. Jestesmy do tego przygotowani réwniez od tej strony.
Dziekuje.

Przewodniczacy Jerzy Chraéscikowski:

Dzigkuje.

Rozumiem, ze zalezato nam na promocji i chyba wszyscy jestesmy zadowoleni,
ze jest uruchamiany program, co podkreslano na konferencji, natomiast jest tak, jak po
kazdej premierze, mamy mozliwos¢ obejrzenia filmu, zaprezentowania pewnych rze-
czy i wniesienia swoich uwag. Mysle, ze uwagi, ktore tu zgtoszono, sa potrzebne. Cie-
sze sig, kiedy na posiedzeniach naszej komisji pojawiaja si¢ nawet gtosy krytyczne
i kiedy toczy si¢ dyskusja, bo to wiele wnosi i pokazuje, a jesli ktos nie ma racji, to
mozna go przekonaé¢, ze nie ma racji. Zawsze jest lepiej si¢ wycofac¢ i powiedzie¢:
przepraszam, nie miatem racji, jesli przy okazji mozna udowodnié, ze co$ zmierza
w dobrym kierunku.

Widze, ze pan senator Gotas chciatby zabra¢ gtos, prosze.

Senator Andrzej Gotas:

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panstwo! Dopiero za dwa, trzy lata bedzie
mozna stwierdzi¢, kto miat racje, bo efekty tego beda mogty by¢ obserwowane pod
koniec kadencji. Oczywiscie moje odczucie jest subiektywne, ale argumentacja strony
rzadowej nie we wszystkich sprawach mnie przekonata, a wiec mozna powiedzie¢, ze
pozostalismy przy swoich stanowiskach, natomiast historia i trzy lata realizacji o tym
rozstrzygna. Nie wiem, na ile nasza dyskusja jest protokotowana, ale ze wzgledéw pro-
ceduralnych chciatbym, azeby dla potomnosci odnotowany zostat fakt, ze poszczegdlni
cztonkowie komisji — moze nie komisja, bo nie bedziemy w tej sprawie przeprowadzac
zadnych gtosowan — wyrazili swoj dystans odnosnie do sposobu prowadzenia tej kam-
panii. Podtrzymuje to, co zgtositem wczesniej, a za trzy lata, jezeli si¢ okaze, ze ta
kampania bedzie wielkim sukcesem, to z wielka przyjemnoscia na posiedzeniu tej ko-
misji, kiedy bedziemy si¢ rozstawac, bo wtedy bedzie pora na podsumowanie, od-
szczekam wszystkie swoje krytyczne uwagi. Spod stotu, tak, Panie Ministrze, a i wcale
nie oczekuje — wcale nie oczekuje — zasady wzajemnosci, gdyby sie okazato, ze to ja
miatem racje. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy Jerzy Chradscikowski:

Dzigkuje¢ panu senatorowi.

Chce powiedzie¢, ze z kazdego posiedzenia jest robiony protokot, a do proto-
kotu jest dotaczany stenogram. Jezeli pan senator Gotas zechce, to po sporzadzeniu
protokotu i stenogramu taki stenogram zostanie panu senatorowi przekazany i bedzie
pan go miat u siebie, dobrze? Zawsze jest taka mozliwos¢.

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Protokdét jest tylko wzmianka, natomiast dotaczony jest do tego stenogram, od-
tworzony na podstawie nagrania dostownie stowo w stowo.
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Jesli moge, powiem jeszcze dwa, trzy zdania, podsumowujac i konczac dzisiej-
sze posiedzenie, bo chyba juz wyczerpalismy temat. Rozumiem, ze panowie skrzetnie
stuchaja i analizuja, co moga jeszcze wprowadzi¢, co uwazaja za stosowne, bo to zaw-
sze jest cenne. Na podstawie swojego doswiadczenia moge powiedzie¢, ze gdybysmy
dziatali w Polsce na takiej zasadzie, ze cos, co raz si¢ ustali, jest niezmienialne, to by-
toby to bardzo smutne.

Kiedy w agencji restrukturyzacji zostaty uruchomione pierwsze pieniadze prze-
dakcesyjne, mowilismy o srodkach, ktore mielismy do przekazania i komitet monito-
rujacy, ktory dziatat, wprowadzit wiele zmian, a wiec formy uruchamiania pieniedzy
przedakcesyjnych byty zmieniane itd. Dato si¢ to zrobi¢ i zostaty uruchomione ogrom-
ne pieniadze, i korzysci z tego tez byly ogromne. Licze na komitet monitorujacy, ktory
bedzie to analizowat.

Rozumiem, ze beda uwzglednione wszystkie uwagi zgtaszane nie tylko u nas,
jako ze bedzie si¢ toczyta szeroka dyskusja w kraju, w osrodkach doradztwa rolnicze-
go, w izbach rolniczych i w innych gremiach, w srodowiskach najbardziej zaintereso-
wanych, czyli w srodowisku producentow, jak rowniez konsumentéw, i ze pewne rze-
czy sa mozliwe do poprawy. Gdyby tak nie byto, to w ogdle trzeba bytoby zapyta¢, po
co to dzisiejsze spotkanie i nasze konferencje.

Efektem naszej konferencji jest dzisiejsza prezentacja i rozumiem, ze to nie jest
koniec tematu. Naprawde zachecam kolegow senatorow do brania udziatu w naszych
konferencjach, bo czesto méwimy pare fadnych godzin na temat oceny, realizacji i per-
spektyw oraz ewentualnie zgtaszamy wnioski po to, zeby to potem realizowa¢. Mysle,
ze warto siegac¢ po materiaty, ktore sa dostepne i ktore beda wydrukowane. Dziekuje.

Czy ktos jeszcze chciatby cos dodac¢? Jesli nie, to pozwole sobie, podsumowu-
jac, zamkna¢ te dyskusje i ten punkt porzadku. Zostat jeszcze do rozpatrzenia jeden
punkt: sprawy rézne.

Dziekuje panu ministrowi i paniom, a kolegoéw senatorOw prosze, by jeszcze
chwile zostali.

(Wypowiedzi w tle nagrania)

Mysle, Koledzy, ze mozemy juz kontynuowac, zeby nie przeciagaé posiedzenia.
Jeszcze pare informacji na temat tego, co jest do zrobienia. Najblizsze zadania, ktore
mamy wykona¢, sa nastepujace. W dniu 21 — dobrze odczytuje? — o godzinie 17.00
w sali nr 217 odbedzie si¢ wspolne posiedzenie naszej komisji i Komisji Spraw Unii
Europejskiej. Dobrze mowig?

(Gtos z sali: | Komisji Gospodarki Narodowej.)

| Komisji Gospodarki Narodowej. Prosze sobie w kalendarzu zapisa¢. My na-
tomiast przygotowujemy konferencje. Jutro sktadam...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Nie, 21 listopada. My organizujemy konferencje dotyczaca odpadow, ktora od-
bedzie si¢ 28 listopada. Tez warto to sobie zapisa¢ w kalendarzu, zeby potem to nie
byto zaskoczeniem i zeby mozna byto w uczestniczy¢ w konferencji. Co prawda wnio-
sek w tej sprawie dopiero jutro bedzie skierowany na posiedzenie prezydium, ale my-
$lg, ze pan marszatek bedzie nam przychylny jak zawsze i nie zabroni nam zorganizo-
wania tej konferenciji.

Jesli chodzi o sprawy, ktore do nas dotarty, to otrzymalismy mita informacje od
pana wojta z gminy Szaflary, ktéry dziekuje nam za spotkanie. Chyba kazdy otrzymat
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ten list, z prosba o dalsza wspotprace. Mysle, ze zawsze mite sa podzigkowania za to,
co si¢ dzieje w terenie. To mite, ze ludzie nam dziekuja. Chce powiedzieé, ze mielismy
szczescie. Kiedy juz dotarlisSmy na dworzec i mielismy sie uda¢ do pociagu, spotkat
nas, akurat w samym przejsciu, pan profesor... Jak si¢ nazywa pan profesor?

(Gtos z sali: Adamczyk.)

...pan profesor Adamczyk i odprowadzit nas az na peron. Mito, ze profesor, tak
przez przypadek, nas odprowadzit na dworzec, za co serdecznie dzigkowalismy panu
profesorowi. To tyle, jesli chodzi o t¢ informacje.

Jest jeszcze jedna sprawa, co zostato wytozone do skrytek na pismie. W dniu 14
odbedzie sie gala. Jesli ktos z panow senatoréw zechciatby w niej uczestniczy¢, to po-
wiem, ze to juz jest druga edycja, bo pierwsza edycja byta...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

U nas jest to druga edycja, bo pierwsza byta na poczatku kadencji. Beda wre-
czane certyfikaty. Gdyby ktos chciat uczestniczy¢, to z naszej strony najmocniej zaan-
gazowany jest w te sprawe pan senator Michat Wojtczak, ktory to pilotuje juz od daw-
na. Przychylam sie¢ do tego i daje szanse panu Michatowi Wojtczakowi, zeby si¢ w tej
sprawie wykazat. Sam tez bede w tym uczestniczyt. Bedzie na tej gali réwniez prze-
wodniczacy Waszkowiak, a takze beda obecni ministrowie, jak bylo napisane, jesli
dojada.

Tyle na temat informacji biezacych, chyba ze kto$ chce jeszcze cos dodaé. Ja
chyba wszystko przekazatem w sprawach roznych, tak?

(Gtos z sali: Tak.)

To, czym si¢ dzisiaj zajmowalismy — te punkty — bedzie omawiane dopiero za
dwa tygodnie, a wigc jest czas na przygotowanie si¢ kolegow do sprawozdania.

Czy jest cos jeszcze?

(Gtos z sali: Nie ma.)

Jesli nie ma wigcej spraw i pytan, to dzigkuje.

Zamykam pigcédziesiate — jubileuszowe — posiedzenie senackiej Komisji Rol-
nictwa i Ochrony Srodowiska.

(Koniec posiedzenia o godzinie 20 minut 18)

26 458/V1






Kancelaria Senatu

Opracowanie i publikacja:

Biuro Prac Senackich, Dziat Stenograméw

Druk: Biuro Informatyki, Dziat Edycji i Poligrafii
Nakitad: 5 egz.

ISSN 1643-2851




